Matprovinsen 2030 — basta stallet for matbusiness
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Matprovinsen 2030 — strategi fér matbranschen i Sédra Osterbotten
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Strategins varden

Engagemang och foretagande
tillatna

Fotterna pa marken — huvudet
bland molnen
Matprovins-familjen till din tjanst
Arbetet tal granskning

Glddje over allas framgang
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Mission — syftet med verksamheten

“Matprovinsndtverket
skapar tillsammans
hallbar framgang for alla
dess aktorer.”




Basta stallet for matbusiness




Visionsvideo "Matprovinsen
2030 — basta stallet for
matbusiness”



https://www.youtube.com/watch?v=YZ4keJrMDD8
https://www.youtube.com/watch?v=YZ4keJrMDD8
https://www.youtube.com/watch?v=YZ4keJrMDD8

Malsattningar och atgarder: Strategins
tyngdpunkter

| Matbusiness

Il MatPROvins

IIl Matprovinsbrandet

IV Matprovinsfamiljen

V Den ansvarsfulla Matprovinsen

Heimo

Under de strategiska huvudtemana finns 29 :
Vastuullisuus

malsattningar, som forverkligas genom 185 atgarder.




Malsattningar och atgarder: Matbusiness

Malséttningar Atgarder

1. mal: | Matprovinsen ar det |att att bli foretagare l.  Man forenar de som behover arbetskraft och de instanser som
2. mal: Handeln med narmat blomstrar formedlar den for att gora upp en rekryteringsplan for en

3. mal: Matprovinsen internationaliseras kraftfull Matprovins.

4. mal: Féretagarna inom matbranschen har arbetskraft I || \lan forverkligar rekryteringsplanen for Matprovinsen.

5. mal: Sodra Osterbotten ar platsen fér matevenemang IIl.  Man utreder/grundar de béasta plattformarnai form av

6. mal: Matproduktionen ar |6nsam rekryteringskanaler (dold arbetskraft, deltidsarbete).

7. mal: Tillvaxtforetagande ar 6nskat IV. Man letar efter lampliga omraden utomlands, som rekryteringen
8. mal: Matprovinsen ar ett matresmal inriktas pa.

9. mal: | Matprovinsen utvecklas nya matratter och produkter V. Man férverkligar malen for Sédra Osterbottens

i anslutning till mat invandringsprogram for att paskynda invandring som leder till
10. mal: Anvandning av narfoder ar allmant utbrett arbete inom matbranschen.

11. mal: Matproduktion uppskattas VI. Man utbildar féretagi konsten att locka och halla kvar

12. mal: Matprovinsens produkter ar kanda for sin kvalitet arbetstagare.

13. mal: Matprovinsens foretag har nya marknader

14. mal: Sma aktorer inom matbranschen synliggors Under matbusinessenfinns sammanlagt 88 atgarder.
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Atgarder

II. Man kartlagger behovet for nya
innovationskoncept och -tjanster.
3. mal: | Matprovinsen bedrivs aktiv E— IIl. Man utreder mojligheter att starta innovations-
innovationsverksamhet och foretagskuvosverksamheti Matprovinsen.
V. Man delaktiggdr unga i matbranschens utveckling
t.ex. genom Matprovinsens innovationslager.
V. Man foljer med hur framtidens
matproduktionsmetoder och trender utvecklas.
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Malsattningar och atgarder: Matprovinsbrandet

Atgarder

Malsattningar

1. mal: Matprovinsen ar ett fenomen

I

Under Matprovinsbrandet finns sammanlagt 7 atgarder.
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VI.

VII.

Man bygger plattformar och underlag for
Matprovinsbrandet och -kommunikationen.
Den multisensoriska Matprovinsforelasningen blir
en forsaljningsprodukt med sprakversioner.

. Aktorernainom matbranschen i Sodra Osterbotten

talar och skriver om landskapet med ordet
”Matprovinsen” i gemensam ton.

. | Matprovinsen finns en aktor, som paketerar och

skraddarsyr resor till Matprovinsen for
professionella.

Matprovinsens unika gemensamma
utvecklingskompetens inom matbranschen
paketeras till forsaljningsprodukter.

Om Matprovinsens foretag och arbetare berattas
inspirerande berattelser.

Man lanserar anvandningen av orden
"Matprovins” och "The Food Province of Finland”
for saval professionella som konsumenter.



2. mal: Konsumenternai Sodra
Osterbotten ar aktiva, mangsidiga och
medvetna konsumenter och mat- och
dryckentusiaster

Atgarder

VI.

VII.

VIII.

Konsumenterna uppmuntras fraga efter lokala matprodukter i
butiker och restauranger.

Konsumenterna kan bli matentusiaster i Matprovinsen pa ett
mangsidigt satt.

Man informerar konsumenterna om maten: t.ex.
matrekommendationer, mojligheter som Matprovinsen erbjuder.
Manniskorna i Sédra Osterbotten lagar mat hemma och ater
tillsammans.

For hembryggare i Sodra Osterbotten ordnas en egen traff om
dryckesbranschen.

Manniskorna i Sédra Osterbotten utbildas i att plocka béar, fanga och
jaga vilt.

| skoldagens hobbyverksamhet ingdr alternativ med mat som tema.
Manniskorna i Sédra Osterbotten utbildas om
naringsrekommendationer.



Malsattningar och atgarder: Den
ansvarsfulla Matprovinsen

Malsattningar Atgarder

1. mal: Matprovinsens natur 4r mangsidig — * Man rader gardarna att forbattra akrarnas
2. mal: Den djurbaserade matproduktionen ar miljovanlig naringsbalans och bérdighet.

3. mal: Matprovinsen &r forutseende och reagerande (resiliens) : I\/Ioarkégarna Uppmuntras ta hand om

4. mal: Livsmedelsforetagens logistiska I6sningar ar kolneutrala vardb|otoper'na'. e

5. mal: Matprovinsens ansvarighetsarbete ar effektivt och > ED GEr eI Ol Wi e el el

akrarnas inre mangfald.

natverksbaserat : . :
o N ) , e Aktdrerna uppmuntras verkstalla den nationella
6. mal: Sidostrommar som uppkommer fran matkedjan : o . . :
_ strategin och atgardsplanen for pollinerare.
utny’EtJas _ _ . * Man ger lantbruksféretagare rad i vaxtskydd.
7. mal: Aktorerna i Matprovinsen utfor sitt arbete och e Man framijar ansvarsfull anvindning av och
framstaller sina produkter pa ett medvetet ansvarsfullt satt hallbara lokala l6sningar for torvakrar som

anvands inom landbruket.

Under den ansvarsfulla Matprovinsen finns
sammanlagt 38 atgarder.
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Strategiledning
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| fortsattningen?

- Utlysning av projektstod
- Planera Runda Bordets verksamhet
- Leta efter en plattformsorganisation
- Planera en finansieringsmodell for

Runda Bordet
- Skapa kommunikationsplattformar

och -underlag




Tack!
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Ruokaprovinggi

2030

PARAS PAIKKA RUOKABISNEKSELLE!

CrofAgria

Eteld-Pohjanmaa

b MKN Yritys

SeAMKZ4#

SEINAJOEN AMMATTIKORKEAKOULU
SEINAJOKI UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

——

www.ruokaprovinssi.fi/strategia

Ruokaprovinssi 2030 — Menestyksen avaimet pellolta poytaan -hanke

Euroopan maaseudun
kehittdmisen maatalousrahasto:
Eurooppa investoi maaseutualueisiin
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